Kapitel 4.2 Tjekliste Kommunikationstiltag Bilag Il Kommunikationsstrategi
Programpakken Lgft Bundlinjen

DLBR Land- DLBR + VFL EU
. VFL kolleger Nye kunder !
radgivere maend E ledelse Z Fonde osv.

Tjekliste kommunikationstiltag Er vurderet/inddraget
(markerede punkter skal altid indarbejdes) (V=vurderet/I=inddraget)

Valg af

o Kommentarer
malgrupper:

Ansvarlig Deadline ‘

0OS SELV OG KOMMUNIKATION

Kommunikationsplan

Redaktionsgruppe & Formidler

Effekt & Evaluering

VALG AF KOMMUNIKATIONSKANALER

AMBASSAD@RER

M@DER

Netvaerksmgder & Netvaerkskonsulent
Fokusgrupper

Infor i der for DLBR radgivere
Kongresser og messer
Interne infor
Redaktionsgruppe

WEBSITES
landbrugsinfo.dk
ndmand dk
vfl.dk

If.dk og dlbr.dk

Blogs
Banner reklamer

SOCIALE MEDIER
Facebook
LinkedIn

PRESSEN

Hvilke historier skal fortaelles

Hvilke historier kan forteelles

Medievalg

Koordinering med gvrige projektgrupper

ELEKTRONISKE KANALER
Video
Apps, spil, gadgets

TRYKT MATERIALE

Produktkatalog

Produktark & Brochurer

Ajourfgrt salgs- og markedsfgri iale
Direct Mail

VFLs Indblik

Praesentationsmateriale

Kompetenceomtale

Stottet af
Fedevareministeriet og EU

Landdistrikter.dk
Ministeriet for Fedevarer, @

Landbrug og Fiskeri  [IE2]

Den Europzeiske Danmark og EU investerer i landdistrikterne
Landbrugsfond for Udvikling

14/11/12 af Landdistrikterne

Den Europaeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fadevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet





